
附件1

2024年度项目支出绩效自评表

第一部分：安徽省社会科学界联合会2024年度项目支出绩效自评清单

序号

项   目  名  称

备注

1 学会管理与学术活动专项经费

2 普教宣传与课题管理专项经费

3 数字安徽--2024省社科联综合运维项目



      第二部分：项目支出绩效自评表 

1.学会管理与学术活动专项经费绩效目标自评表

项目名称 学会管理与学术活动专项经费

主管部门 212-安徽省社会科学界联合会 实施单位 212001-安徽省社会科学界联合会本级

项目资金          
（万元）

年初预算数 全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 81.44 81.44 81.44 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 81.44 81.44 81.44 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

    1.以年检为抓手，继续开展“三项课题”活动，加强对社科研究机
构的规范管理、业务指导，促进凝练内涵，提升服务成效。2.全面推进
社会组织党建工作，新成立一批社会组织党支部，选派一批党建指导
员，以党建促进业务能力和服务水平的提高。3.开展2021—2022年度安
徽省社会科学奖评审工作，推出一批标志性成果。4.举办省社科界第十
九届学术年会、安徽智库论坛（2024）、安徽社科界青年学术论坛、地
域文化研讨会以及长三角江南文化论坛等重大学术活动，召开专题学术
研讨会议，汇集社科界理论科研成果，发挥社科界“智库”和参谋作用
。5.每年举办1次徽学学术研讨会、佛子岭论坛，出版一部徽学论文
集，开展安徽文化传承保护调研。

    2024年，坚持以习近平新时代中国特色社会主义思想为指
导，认真学习贯彻党的二十届三中全会精神和习近平文化思
想，全面落实习近平总书记考察安徽重要讲话精神和省委十一
届七、八次全会精神，全年审批成立15家社会组织功能型党支
部，选派第三批党建指导员，实现党的工作在业务主管社会组
织中全覆盖；全年共清理撤销4家“僵尸型”社会组织，新成
立2家社会组织；举办省社科界第十九届（2024）学术年会，
共收到征文1076篇，比上年度增长53.7%，创历史新高；2024
年度“三项课题”研究活动首次提出通过有组织的科研提升研
究成果的质量，共收到优秀成果747篇，比上年度增长30%；举
办以“长江文化的安徽标识与时代价值”为主题的第十一届皖
江地区历史文化研讨会，共收到论文近140篇。继续实施安徽
省社科界优秀青年人才库行动，累计在库303人，后备人选47

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完成

值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

举办徽文化论坛，开展战略咨询研
究，编辑发行工作刊物《徽学界》

徽文化论坛1
次，战略研
究会举办1次
研讨会，出
版《徽学界
》1期

达成预期
指标

4 4

举办全省社科界学术年会和专题研讨
会

≥4届 5届 4 4

开展团体会员“三项课题”活动和对
外交流

≥1次 4次 3 3

举办安徽智库论坛 ≤1场 0场 3 1 主办单位省委宣传部未举办

开展业务主管社会组织党建培训 ≤1次 2次 3 3

奖励性资助社科类社会组织 ≤30个 21个 3 3

质量指标

学术年会和学术研讨活动影响力

推出高质量
研究成果，
更高层次专
家学者参与

达成预期
指标

4 4

学术活动吸引力
团体会员参
与率不断提
高

达成预期
指标

3 3

社会组织年检合格率 ≤90% 0.65% 3 3

时效指标

经费支出时效性
资金保障及
时，按计划
合规的支出

达成预期
指标

3 3



绩
效
指
标

产出指标

时效指标

学术年会举办时间

每年第二季
度征文，第
四季度评选
优秀论文并
组织研讨

达成预期
指标

3 3

社科组织党建培训 第三季度
达成预期
指标

3 3

社科组织奖励性资助 12月底完成
达成预期
指标

3 3

成本指标

印刷成本 ≤15.55万元
15.55万
元

2 2

学术年会等会议成本 ≤25.69万元
25.69万
元

2 2

优秀学术成果奖励成本 ≤20.2万元 20.2万元 2 2

广告宣传成本 ≤20万元 20万元 2 2

效益指标

经济效益 经济效益指标无 无 无 0

社会效益

推动理论创新、学术繁荣
努力推出更
多原创性的
理论成果

达成预期
指标

5 5

加快推进创新型文化强省建设
提升安徽文
化软实力

达成预期
指标

5 5

发挥智库作用、服务科学决策
为党委政府
科学决策提
供战略咨询

达成预期
指标

4 4

培养学术新人，宣传推介新人

深化学术交
流，努力推
出更多优秀
青年学者

达成预期
指标

5 5

生态效益 无 无 无 0

可持续影
响

构建安徽特点的哲学社会科学学科体
系

安徽社科界
出成果、出
大家，在全
国影响力不
断提升

达成预期
指标

5 5

智库作用发挥

更多战略研
究成果被党
委政府决策
采纳

达成预期
指标

3 3

业务主管社会组织活力

社会组织服
务意识和服
务能力不断
增强

达成预期
指标

3 3

满意度指
标

服务对象
满意度

社科界和社科工作者满意度 ≥90% 0.91% 5 5

业务主管社会组织满意度 ≥90% 0.92% 5 5

总分 100 98.00

2.普教宣传与课题管理专项经费绩效目标自评表

项目名称 普教宣传与课题管理专项经费

主管部门 212-安徽省社会科学界联合会 实施单位 212001-安徽省社会科学界联合会本级

项目资金          
（万元）

年初预算数 全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 220.00 220.00 220.00 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 220.00 220.00 220.00 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —

          其他资金 0.00 0.00 0.00 —



年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

    社科普及工作方面：采取省市县三级联动的方式，组织200场社科
名家大巡讲、举办12场安徽人文讲坛、开展第二十届社科普及活动月、
举办社科普及骨干培训、设立16个省级社科知识普及基地。决策咨询方
面：刊发《学界兴皖》20期；课题研究及管理方面：1.逐步建立、完善
创新发展研究课题管理系统，采取规范化、标准化、流程化方式，对课
题管理工作进行进一步优化，完善电子数据档案。深化延期结项课题的
精准指导，以高效管理促进课题结项率和结项标准有效提升。2.重点围
绕贯彻党的二十大精神和我省重大工作部署和实际部门决策需求，继续
面向实际部门和相关高校采取自拟加征集结合方式设置，并探索与实际
部门合作开展课题研究新模式。3.计划实施2024年度安徽省创新发展研
究课题资助类项目250项，其中重大项目20项，攻关项目200项，社科普
及项目30项。4.组织对往年省创新发展研究课题进行结项评审。       

    社科普及工作方面：采取省市县三级联动的方式，组织
500场社科名家大巡讲。举办12场安徽人文讲坛，试水短视
频，200余条短视频累计受众超80万人次。开展第二十届社科
普及月活动，全省共举办科普活动1800余场，受众100余万
人，200余项活动在主流媒体宣传报道，多篇获人民网等中央
媒体转载。举办社科普及骨干培训。决策咨询方面：刊发《学
界兴皖》12期，其中3期4次获省委主要负责同志批示；课题研
究及管理方面：1.逐步建立、完善创新发展研究课题管理系
统，采取规范化、标准化、流程化方式，对课题管理工作进行
进一步优化，完善电子数据档案。深化延期结项课题的精准指
导，以高效管理促进课题结项率和结项标准有效提升。2.重点
围绕贯彻党的二十大精神和我省重大工作部署和实际部门决策
需求，继续面向实际部门和相关高校采取自拟加征集结合方式
设置，并探索与实际部门合作开展课题研究新模式。3.实施
2024年度安徽省创新发展研究课题资助类项目261项，其中重
大项目20项，攻关项目215项，社科普及项目26项。4.组织对
往年省创新发展研究课题进行结项评审，211项课题予以结项

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完成

值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标

社科名家巡讲场次 ≤200场 196场 2 2

举办安徽人文讲坛场次 ≤12场 12场 1 1

建设社科知识普及教育基地数量 ≤16个 77个 1 0.5 23-24年合并审核通过

社科普及活动月（广场咨询、专家讲
座）

≤400场 360场 2 2

社科普及培训班数量、人数 ≤150人 100人 2 2

社科普及和科研类期刊发行数量 ≥20期 12期 2 1.5 增刊合并发行

发布年度重大课题研究项目 ≥20项 20项 1 1

发布年度攻关课题、社科普及课题总
量

≥210项 261项 2 2

社科研究专家（专题研究、讲座） ≥100人次 150人次 2 2

质量指标

巡讲宣传效果
热点、难点
解析深入浅
出，大众欢

达成预期
指标

2 2

举办安徽人文讲坛反响
受众面较往
期提升

达成预期
指标

2 2

社科知识普及教育基地建设验收合格
率

≥80% 82.5% 1 1

文明创建社科普及专项活动区域覆盖
率

覆盖全省市
县

达成预期
指标

2 2

培训考核通过率 ≥95% 100% 2 2

《学界兴皖》资政作用
受到省领导
批示

达成预期
指标

2 2

研究成果公开发表
省级以上刊
物

达成预期
指标

2 2

课题立项通过率 ≥20% 0.0985% 2 1.5 申报数量增长较大

课题结项率 ≥85% 0.9% 2 2

时效指标

巡讲时间安排 按年度实施
达成预期
指标

2 2

安徽人文讲坛 按月举办
达成预期
指标

2 2

建立省社科知识普及基地 按年度实施
达成预期
指标

1 1

社科普及活动月（开幕式、咨询、专
家讲座）

按年度实施
达成预期
指标

1 1

社科普及骨干培训 按年度实施
达成预期
指标

1 1

《学界兴皖》 按月发刊
达成预期
指标

1 1

确定2022年课题选题范围并发布课题
指南

8月底前
达成预期
指标

1 1

课题立项评审 12月底完成
达成预期
指标

1 1



绩
效
指
标

产出指标

时效指标

上年度课题结项评审 12月底完成
达成预期
指标

1 1

项目经费投入 预算下达后
达成预期
指标

1 1

成本指标

省创新发展研究课等资助成本
≤100.075万
元

168.76万
元

1 0.5 经济科目调整

安徽人文讲坛录播等办公成本
≤74.285万
元

5.6万元 1 1

印刷成本 ≤3.22万元 3.22万元 1 1

差旅调研成本 ≤2.02万元 2.02万元 1 1

培训成本 ≤13.5万元 13.5万元 1 1

社科普及活动月开幕式等会议成本 ≤26.9万元 26.9万元 1 1

效益指标

经济效益 经济效益指标无 无 无 0

社会效益

人文社会科学认知度 显著提高
达成预期
指标

3 3

社科学术研究活力

社科学术科
研积极性增
加，申报课
题数量提升

达成预期
指标

3 3

对人文社科素养影响程度
人文素养指
数较往年提

达成预期
指标

3 3

意识形态宣传、维护

强化理论武
装、引领社
会思潮、提
升公众思想
道德素质和
社会科学素
养

达成预期
指标

3 3

激励社科学术研究工作者积极性、创
造性

作用明显，
参与者稳中

达成预期
指标

3 3

社科人才队伍培养 素质提升
达成预期
指标

3 3

生态效益 生态效益指标无 无 无 0

可持续影
响

社科普及活动持续提升人文社科影响
力

人文社会科
学影响力提

达成预期
指标

3 3

对持续提升政府决策、社科发展等方
面产生影响

成果有分
量，省委省
政府领导予
以肯定性批
示、批转有
关部门决策
参考

达成预期
指标

3 3

社科普及骨干培育，对推动科普发展
的持续性影响

提高社科普
及骨干能力

达成预期
指标

2 2

文化自信、社科研究影响力 增强
达成预期
指标

2 2

对政府决策、企业发展规划等方面
作用明显，
成果被采纳

达成预期
指标

2 2

满意度指
标

服务对象
满意度

省委、政府、市、县社科联、社科类
社会组织满意度

≥90% 98% 3 3

普及对象（受众）满意度 ≥90% 91% 4 4

社科研究工作者满意度 ≥90% 95% 3 3

总分 100 98.00

3.数字安徽--2024省社科联综合运维项目绩效目标自评表

项目名称 数字安徽--2024省社科联综合运维项目

主管部门 212-安徽省社会科学界联合会 实施单位 212001-安徽省社会科学界联合会本级

项目资金          
（万元）

年初预算数 全年预算数
全年执行

数
分值 执行率 得分

年度资金总额： 3.70 3.70 3.70 10 100.00% 10.00

其中：本年财政拨款 3.70 3.70 3.70 —

上年结转资金 0.00 0.00 0.00 —



项目资金          
（万元）

     其他资金 0.00 0.00 0.00 —

年
度
总
体
目
标

预期目标 实际完成情况

    申请资金3.7万元，用于社科联官网及宽带运维。项目目标：1、运
维主要包含：提供更加便捷易用内容管理后台，发布流程规范、合理，
易于操作，支持多级审核发布，提供素材共享空间，实现一处制作多处
发布；二是网站支持纯IPv6用户的访问，满足上级主管部门的要求。2
、宽带运维，提升工作效率。 

    2024年无重点信息化项目。“一网两微”正常运行，制定
了相关制度，并有专人管护，2025年，我会将以“数智社科联
”建设为抓手，进一步加快信息建设。

绩
效
指
标

一级指标 二级指标 三级指标 年度指标值
实际完成

值
分值 得分 偏差原因分析及改进措施

产出指标

数量指标 网络及“两微”栏目数量 ≥16个 25个 20 20

质量指标 网站运营、维护 正常
达成预期
指标

10 10

时效指标 门户网站运维 全年
达成预期
指标

10 10

成本指标 门户网站运维成本 ≤3.7万元 3.7万元 10 10

效益指标

经济效益 经济效益 不适用
达成预期
指标

2 2

社会效益
门户网站、“两微”在意识形态维护
、国家大政方针的宣传、解读

及时传播国
家大政方
针，弘扬主
旋律，坚守
意识形态主
阵地。

达成预期
指标

10 10

生态效益 生态效益 不适用
达成预期
指标

3 3

可持续影
响

门户网站、“两微”宣传指导工作有
力

宣传指导工
作方便、高

达成预期
指标

15 14 与门户网站联动不足

满意度指
标

服务对象
满意度

省委、政府、市、县社科联、社科类
社会组织满意度

≥95% 96% 3 3

普及对象（受众）满意度 ≥95% 98% 3 3

社科研究工作者满意度 ≥95% 97% 4 4

总分 100 99.00


